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METRICAS DE DESEMPENO

PRODUCTOS QUE
T ANDS DE NO COMPROMETEN
EXPERIEMCIA, LA CALIDAD DE VIDA
DEL CLIENTE
DISPOMNIBILIDGD i USO DE EQUIPOS
SERVICIO [E ALTA
24 /7 / 365, TECHNOLOGIA,

PRACTICAS
AMBIENTALES
SEGURAS.

DISCRECION

EN SERVICIO Y
O ATENCION.

]
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HITOS ALCANZADOS
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IMAGENES

HAIR CLEANERS LICE REPELLENT WITH
PEPPERMINT & ROSEMARY OILS
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NUESTROS SERVICIOS
P Disponibilidad Inspeccion Planes de =
?:rr:il:i:;? Medidas 24 hrs, ¥y pago ;ﬂﬁlg Productos
Preventivas 7 d/semana, diagnostico previa propios

[discrecion]

Integral 365 d/afo gratuito evaluacion
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—> SEDES

Dos sedes
con todos los
servicios a
disposicion
del cliente.

PROPUESTA DE VALOR

> PRECIOS

Competitivos
y asequibles.

A,

De acuerdo a

las necesidades
del cliente en
cuanto a horarios,
domicilio, numero
de personas del

grupo familiar.

% ADAPTAEILIDAD

»*
[ —

= EXCLUSIVIDAD

Trato
personalizado,
atencion de
cada caso
especificamente.

= SEGURIDAD

Resultados y
desinfeccion
garantizada
por: Resultados
Garantizados
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= EQUIPOS

Alta
tecnologia
aplicada a la
practica de
diagnostico
y limpieza.

PRODUCTOR
DE CALMDAD

A

=  PRODUCTOS

De creacion
propia, sin
quimicos ni
toxinas,

(L

sl

> MODELO

Modelo de
negocio
vinculado
con la
comunidad.
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PERFIL DEL CONSUMIDOR

Centros de salud
y bienestar.

Familia con hijos
en edad escolar.

Personas con alta
vinculacion al _—
cuidado personal.

S Gimnasios.

Centros educativos, escuelas,
colegios privados, universidades, o4 .
centros de ensenanza local, | Bibliotecas, centros de lectura y
escuelas de danza, escuelas de arte, | Organizaciones que agrupen
centros deportivos. personas en general.
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ESTRUCTURA DE RELACION DE FRANQUICIA

FRANQUICIANTE Propietario de la licencia de uso y comercializacion
de la marca.

Vende los productos y servicios amparado bajo
INDIVIDUAL un contrato de franquicia con derechos y deberes
establecidos.
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PRINCIPALES REGIONES PARA LA COMERCIALIZACION ]

RANKING AREA POBLACION

1 Miami-Fort Lauderdale - West Palm Beach 6,138,333

2 Tampa-St. Petersburg - Clearwater 3,175,275

a Orlando-Kissimmee - Sanford 2,673,376

4 Jacksonville 1,605,848

5 Morth Port-Sarasota-Bradenton 833,716

6 Cape Coral - Fort Myers 760,822

7 Lakeland - Winter Haven 725,046

8 Deltona - Daytona Beach - Ormond Beach 668,921

9 Palm Bay - Melbourne-Titusville 606,612

10 Pensacola - Ferry Pass-Brent 509905

1 Fort Pierce - Port St. Lucie 487657

12 Tallahassee 384,298

13 Ocala 375,908

14 Maples-Immokalee - Marco Island 375,752

15 Gainesville 339,247

16 Crestview - Fort Walton Beach - Destin 286,973

i Punta Gorda 186,847

18 Panama City 175,216

19 Sebastian - Vero Beach 159,788

20 Homosassa Springs 153,843

21 Sebring 101,235
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IMPLEMENTACION DEL ROAD MAP

Firma del iy I ' Reclutamiento T Seleccion del APERTURA f 4 Desarrolio de

Contratc . Y. ! Centro de FRANQUICIA Operaciones
Sl Entrenamiento Operacién e PR,
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El éxito es un camino lleno de metas y desafios superados.
La clave para lograrlo: nunca rendirse.




